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近年来，我市利用得天独厚的 

自然资源，积极加强农产品品牌建 

设，培育打造农业绿色经济，取得 

了明显成效。但从总体上看，无论 

是发展力度，还是发展规模，与先 

进地区相比仍有许多需要改进的 

地方。

一是缺乏品牌意识。农产品经 

营企业、合作社、农民品牌意识不 

强，不注册品牌和不使用品牌的现 

象较为明显，“重产量、轻质量、淡 

品牌”，认为农产品只要能卖出去 

就行，造成有品无标。一些已经获 

得名优品牌的农产品，在营销中不 

按名牌产品宣传，产品竞争力不 

强，价格上不去，企业和农民收益 

不高。

二是产业链条短，产品科技含 

量低。现有的品牌农产品开发深度

不够，加工的精度不够，一般停留 

在简单的分级包装和初级加工环 

节，缺少高新技术支撑，科技含量 

低，对生产的带动和辐射作用不明

显。

三是标准化生产不够，农产品 

质量得不到保障。标准化生产体系 

不健全，建设相对滞后；企业从事 

生产经营过程中，不按标准生产现 

象时有发生；农户受生产成本、小 

农意识等因素影响，用药用肥不够 

规范，质量标准不统一，农产品质 

量得不到保障，农产品价格和市场 

竞争力受影响。

四是宣传营销力度不够。有些 

农民、涉农组织和企业缺乏经营品 

牌农产品思路，现有的品牌农产品 

销售仍以实体市场为主，沿用传统 

的批发、零售模式，品牌传播渠道

单一，品牌知名度不高。政府部门 

也缺乏宏观统一规划和指导，尚未 

充分利用媒体广告、公关宣传等全 

方位塑造商标品牌形象，导致地域 

品牌优势得不到体现。

五是服务体系不健全。市、县、 

乡三级农业科技服务队伍中缺少 

懂技术、善经营、会管理的科技人 

才，对农业科技服务和生产环节监 

管不到位。同时，我市农村一二三 

产业融合刚刚起步，融合程度低、 

层次浅，域内绿色生态农业标准体 

系和考核体系不健全。

为进一步加强我市农产品品 

牌建设，培育打造农业绿色品牌, 

提出如下建议：

―、凝聚合力，完善品牌建设

体系

农业是我市的优势，是全面建
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成小康社会的基础。我市打造农业 

品牌有资源、有基础、有潜力，必须 

高度重视，加大推进力度。地方政 

府应制定科学规划，建立完善的品 

牌管理体系,将地区公共品牌的申 

报、建设和维护作为地方政府现代 

农业和绿色农业发展的任务之一。 

行业协会应提供生产标准与产品 

品质监管等服务，并直接承担地区 

公共品牌的日常维护、授权管理等 

责任。农业企业应通过质量有标 

准、过程有规范、销售有标志和市 

场有监督等方式提升农业品牌知 

名度和信任度，完善产品质量追溯 

体系，承担产品安全质量主体责 

任。农户作为参与者，对其引导与 

管理应由地方政府、行业协会、农 

业企业共同承担，通过技术与资金 

支持，实施农产品质量标准控制 

等，使农户既是品牌建设的受益 

者，也是地区品牌的自觉维护者。

二、依托优势,壮大品牌基础

立足自然资源优势，科学制订 

规划，有序推进农产品品牌建设和 

农业绿色品牌发展。围绕区域优势 

主导品种和产业，挖掘和整合农业 

自然资源优势，大力培育区域公用 

品牌,特别是深加工及科技含量高 

的品牌，并根据名牌产品的评价体 

系、具体要求，实行有计划、有重点 

的培育发展，形成储备一批、争创 

一批、培育一批的发展格局。要围 

绕地标、名牌产品抓产业调整和生 

产基地建设，努力形成集约化管 

理、规模化经营和产业化发展的优 

质农产品生产基地。要进一步扶持 

或引进一批具有开发、加工及市场 

开拓能力的龙头企业，对当地特色

品牌、绿色品牌农业进行深度开 

发，以增加农产品附加值为核心， 

发展精加工和深加工，延长产业链 

条，提高品牌附加值，带动农业增 

效、农民增收。要拓展农业生态、休 

闲、观光等新业态，努力塑造生态 

优、景观美、产品特的地区形象，以 

地标品牌和特色品牌为依托，推进 

一二三产融合发展,增大第三产业 

发展空间，提高市场影响力，把地 

域品牌逐步做大做强。

三、 加强管理,提升品牌质量

组织有关力量，研究、制定包

括生产环节、产地环境和产品质量 

等地方性生产标准规范，统一健全 

质量标准，实现生产有标可依。建 

立标准化生产管理示范基地，以优 

势农产品生产基地质量认证为重 

点，发展规模化地标农业、无公害 

农业和绿色品牌农业商品基地，推 

动实现产业集聚，以规模优势拓展 

大产业，面向大市场,搞活大流通， 

为农业创名牌提供强有力的支撑， 

发挥名牌聚集效应，推动农业的发 

展、农民增收和农村区域经济的繁 

荣。指导协调市场主体成立农业行 

业协会，规范农业生产经营销售 

等，共推商标品牌发展，增强农产 

品应对市场风险能力，保障农民与 

农业效益。

四、 强化宣传，扩大品牌影响

要加大对农产品商标品牌建 

设的宣传力度，在全市上下营造 

“商标造品牌，品牌强竞争，竞争出 

效益”的发展氛围。抓住市领导为 

农产品品牌“代言”的契机，继续坚 

持“政府搭台、企业唱戏”的思路， 

积极扩大我市名优品牌的美誉度。

要充分利用网络、国内农产品展销 

会、户外广告、电商平台等媒介进 

行品牌宣传，提高公众对我市农业 

品牌的认知度。积极帮助企业做好 

品牌宣传策划，注重产品包装，提 

高产品形象，正确引导市场消费， 

鼓励品牌企业扩大市场、开发市 

场。

五、充实人才,完善政策保障

实施农村实用人才培养工程， 

建立和完善各类农业科技培训体 

系，培养一批懂技术、善经营、留得 

住、用得上的新型农业科技人才队 

伍，为加快品牌农业发展提供坚强 

的人才保障。政府应将农产品品牌 

管理及推广使用经费编入行政管 

理部门年度财政预算，促使农产品 

品牌规范化、制度化建设。每年安 

排一定数量的专项资金，对有关农 

业标准化建设、农业产业园区建 

设、农产品品牌建设和农广品质量 

认证等进行扶持，进行相应配套奖 

励，激发广大经营主体积极性。要 

制定更多长期稳定的地标品牌、特 

色品牌应用、推广优惠政策，特别 

是对已经规范应用地标品牌、特色 

品牌的企业、合作社，积极协调扶 

持小额农业贷款，提升企业、合作 

社市场竞争力。
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